
IMAGINAIRE 
DES VELIS 

RÉSIDENCE XD 2024
MOUANS SARTOUX (Alpes-Maritimes) 

7 jours in situ pour trouver un positionnement grand 
public et porteur ainsi qu'une tactique d'infiltration des 

imaginaires de la mobilité. 



Il s'agit de faire des VELIS l'image d'une 
mobilité possible, désirable, souhaitable, 
une modernité simple qui change les 
représentations technosolutionnistes de 
l'avenir sans tomber dans les imaginaires 
de la décroissance. 
Démoder les imaginaires véhiculés par les 
automobiles, faire des Velis la nouvelle 
norme.



Pour cela nous interviendrons sur différents plans : 

1° 
Un film promotionnel sur les Véhicules Intermédiaires, montrant 
différents véhicules autour de différents usages, les positionnant dans 
une narration et un récit désirable et permettant de projeter une vie 
quotidienne réenchantée par ces nouveaux usages. Cette publicité 
circulera sur les réseaux sociaux et sera reprise lors des différents 
événements autour des VELIS

2°
Une pénétration des mondes des événements culturelles avec une 
réflexion novatrice sur leur recherche de pratiques de mobilité bas 
carbone. L'association des festivités du Sud de la France et le festival 
du livre regardera ce temps de travail pour apprendre et essaimer 
certains usages lors d'autres événements majeurs (Avignon, Arles, ...)

+ VALUE : Être leader dans la culture sur les nouveaux modes de 
mobilité et l'incarnation des nouveaux imaginaires.

3°
La création d'une "infiltration concrète" des VELIS dans la réalité 
d'un territoire, afin de trouver la meilleure manière de s'y implanter 
dans l'esprit, et le quotidien, des habitants. Cette collaboration 
avec la ville de Mouans Sartoux permettra de réfléchir aux 
meilleures stratégies et tactiques de marketing territorial et de récit 
des transitions. 
Les vélis seront vus en cours d'utilisation dans Mouans Sartoux. 
Cela se passera un peu à l'occasion de la résidence, mais surtout à 
l'occasion du Festival du Livre de Mouans Sartoux en octobre 
(nouvelles limousines pour les auteurs et les journalistes,...). C'est 
l'occasion de montrer les VELIS dans différents usages, à un public 
très nombreux, des journaux nationaux hors sujets des mobilités et 
donc d'infiltrer les imaginaires non comme un produit, mais comme 
une nouvelle manière, déjà réelle, de vivre.
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Pour un constructeur : 

● Rendre les Vélis "désirables" et les positionner dans un 
imaginaire moins émergent, plus moderne.

● Etre présent dans une publicité qui sera la première sur le 
sujet large des VI et qui montrera et véhiculera certains 
usages et cibles via les véhicules montrés. 

● Être présent dans un contexte "grand public" très visible 
et encore mieux,  hors contexte de mobilité. C'est un 
élargissement de visibilité qui est une première sur le 
sujet. 

● C'est l'occasion de toucher une très large cible (plus de 
10 000 visiteurs + couverture presse nationale), de faire 
voir et vivre les véhicules à des influenceurs (auteurs 
reconnus, journalistes), et d'incarner ces nouveaux 
usages avec une reprise presse qui n'aura jamais été 
aussi importante hors sujets de mobilité auparavant.

● Une ouverture de marché sur des cibles variées.
● Une ouverture du marché des festivals français, qui 

pourraient reprendre la bonne pratique dans le cadre de 
leur recherche en éco responsabilité

● Rendre les Vélis "désirables" et les positionner dans un 
imaginaire moins émergent, plus moderne.

● Être présent dans un contexte "grand public" très visible et 
encore mieux,  hors contexte de mobilité. C'est un 
élargissement de visibilité qui est une première sur le sujet. 

● C'est l'occasion de toucher une très large cible (plus de 10 000 
visiteurs + couverture presse nationale), de faire voir et vivre les 
véhicules à des influenceurs (auteurs reconnus, journalistes), et 
d'incarner ces nouveaux usages avec une reprise presse qui 
n'aura jamais été aussi importante hors sujets de mobilité 
auparavant.

● Une ouverture de marché sur des cibles variées.
● Une ouverture du marché des festivals français, qui pourraient 

reprendre la bonne pratique dans le cadre de leur recherche en 
éco responsabilité

Pour les vélis :
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Pour un territoire :

● Se positionner comme un précurseur des nouveaux 
modes de vies désirables, être pionnier.

● Savoir comment les nouveaux récits de la transition 
peuvent se faire et se diffuser. 

● Faire alliance avec des porteurs de ses transitions pour 
porter de nouveaux imaginaires et de nouveaux possibles 
dans des contextes de financement des collectivités 
complexes. 

● Trouver les chemins d'accès nouveaux à l'adoption de 
nouveaux comportements 

● Offrir fierté, innovation, nouveauté, à ses habitants.

● Être avant gardiste dans la recherche et la conquête de 
festivals eco responsables

● Baisser son empreinte carbone
● Gagner une nouvelle dynamique et proposer une nouvelle 

expérience, cohérente avec l'époque qui arrive 
● Créer de la désirabilité pour des partenaires potentiels et la 

presse
● Être leader dans la culture sur les nouveaux modes de 

mobilité et l'incarnation des nouveaux imaginaires.

Pour les festivals
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Process

Territoire  x usage(s)  x véhicule(s) x imaginaire(s) 
x POC
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Theme:

Tourisme et 
infrastructure
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Theme:

Nature 
environment 
sante
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Theme:

Agriculture et 
nourriture
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Theme:

Culture et 
education
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Présentation des récits 
développés + networking

Jeudi 27 Juin 19h30 - 23h

Seulement sous  l’invitation 

RSVP avant 23 Juin 

Nombre de places tres limites 

contact: claudine@tinylabs.one
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Lieu de résidence à Mouans Sartoux: 

2x MAISON DE VILLE MAISON DOMAINE REGI AGRICOLE MEDIATHEQUE
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Les vehicules :
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+



Merci et a bientôt à Mouans Sartoux ;)

19+ ICI DEMAIN

Contact:

justyna@tinylabs.one
gabriel.plassat@ademe.fr 


