
Fiche 5 : modèle économique 
 
Le modèle économique que nous développons repose sur une logique distribuée, locale et 
collaborative. Il s’éloigne des schémas classiques de distribution centralisée pour s’appuyer 
sur un réseau de partenaires dits "facilitateurs", au cœur des territoires. 
 
Ces partenaires sont des acteurs existants de l’écosystème mobilité : vélocistes, garages 
automobiles indépendants, associations de réparation, ateliers d’auto-réparation, 
tiers-lieux… Leur rôle est triple : ils assurent la promotion locale du véhicule en tant que 
points d’exposition (approche showroom), ils proposent des essais aux futurs clients et, une 
fois la vente réalisée, ils sont en charge de l’assemblage final, de la livraison et du suivi dans 
le temps (entretien, réparations, mises à jour). Leur rémunération est assurée par un 
système de commission, lié à la vente et au service. 
 
La commercialisation se fera principalement en ligne, via une plateforme de réservation. Les 
commandes seront regroupées en listes d’attente afin de planifier une production par lots, ce 
qui permet de rationaliser les approvisionnements, d’optimiser la fabrication et de maintenir 
des prix accessibles. Cette logique évite les invendus, réduit le besoin en fonds de 
roulement, et favorise un modèle industriel plus résilient. 
 
Chaque véhicule est ensuite expédié au partenaire facilitateur le plus proche du client final, 
qui se charge de la remise en main propre et du suivi. Cette proximité garantit un service 
après-vente de qualité, enraciné localement, avec des interlocuteurs identifiés. 
 
À moyen terme, ce réseau de facilitateurs constituera aussi un canal de retour d’expérience 
client, permettant d’améliorer le produit, d’identifier les pannes fréquentes, de proposer des 
options ou services complémentaires, et de bâtir un lien de confiance entre la marque et ses 
utilisateurs. 
 
Ce modèle hybride – entre vente directe et service de proximité – permet de réduire les 
coûts de distribution, de valoriser les acteurs locaux et de construire une filière décentralisée 
adaptée aux enjeux de la transition écologique et de la relocalisation industrielle. 
 
 

Couts 
Poste Montant estimé (€ HT) 

Composants standard (cycle, motorisation) 1000 
Fabrication (cadre, soudure, usinage, peinture) 650 
Assemblage / finition 200 
Logistique (expédition, stockage, livraison partenaire) 100 
Total coût de revient 1950 
  

Vente 
Description Montant (€) 



Prix public TTC 3900 
TVA incluse (20%) 650 
Prix HT 3250 
  

Répartition 
Poste Montant (€) 

Coût de revient (HT) 1950 
Rémunération 'facilitateur' 200 
Marge brute entreprise 1100 
  

Seuil de rentabilité 
Hypothèse Valeur (€ / unités) 

Coûts fixes (structure, équipe de 6 personnes, etc.) 350000 
Marge brute moyenne par véhicule 1100 
Seuil de rentabilité annuel 320 véhicules/an 
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